HARIKA! BU NE HAL..I"
Medya, Kadinlar ve Siddet
Meltem Agduk®

Bundan 7-8 yil énce Ankara Universitesi Kadin Calismalan Merkezi, Calisma Grubu'nun
toplantilarindan birine, multecilerle, daha ¢ok da multeci cocuklarla calisan, saniyorum Irak
kokenli Kanadali bir arastirmaci konuk gelmisti. Konugumuz, Birlesmis Milletler MUlteciler YUksek
Komserligi'nde calisiyor ve TUrkiye'de de staj yapiyordu. Konusulan konunun c¢ikis noktasi,
savas, toplantinin gindemini hizica siddet meselesine getirdi ve konugumuz yaptiklar tOm
calismalar sonunda ortaya cikardiklarn bir listeyi &nUmuUze koydu. Liste, siddetin tUrlerini ve
tanimlarnni iceriyordu, siddet kavrami inanilmaz sekilde aynntilandinlarak tanimlanmistt ve
hangi bicimlerde ortaya cikabilecegine isaret ediliyordu. O gune kadar siddet, bircogumuzun
kafasinda daha cok yasal diUzenlemelerin konusu olan, dévme, sarkintilk, tecaviz,
yaralama, éldurme gibi sonuclar yaratan fiziksel eylemlerken, SnUmUzde bir anda ucu bucagi
olmayan bir alan acildi. Gergi, feministler olarak, siddetfin sadece bir fiziksel eylem olmadigini,
ozellikle de aslinda cok yaygin olan, psikolojik siddetin kadinlar ve cocuklar Uzerindeki etkisinin
ne kadar yipratici oldugunu biliyorduk ama 40-50 tanimlik bir liste ile karsilasinca durumun
vahameti ve bu meselenin alt edilmesinin ne kadar guc¢ oldugu ile bir kez daha yUzlestik.

Nitekim, feminist calismalar hizica gézden gecirildiginde, siddet konusunun énceleri daha cok
fiziksel siddet Uzerine oldugu ama zaman gectikce, eylemin daha kapsayict taniminin
benimsendigi gorulebilir. Artik siddet konusunda yapilan calismalar, siddeti, yaralanma, 6lUm,
ddévme gibi fiziksel sonuclarn olan eylemlerden, iktidar iliskilerinin dayattigi kimlik tanimlarina
boyun egme ile sonuclanan surecin bUtunine kadar genis bir yelpazede tanimlamaktadir
(Celik,2000: 3). Toplumsal iliskiler icinde kadina uygulanan siddet, basindan itibaren feminist
hareketin dnemli cikis ve eylem noktalanndan birisi olmustur. Feminist hareketin icinde bu
kadar dnemli bir yeri olan bu konunun, feminist iletisim arastirmacilan tarafindan da ele
alinmasi da kacinimazdir. Nitekim onceleri daha cok temsiliyet Uzerinde yapilan icerik
analizleri ile medya icindeki siddet meselesi medyadaki cinsiyetcilik Uzerinden ilerlemis, daha
sonra da Feminist Medya Calismalar ile KUltUrel Calismalar ve Elestirel Kuramin etkilesimi ile
medya UrUnlerinin kadina ydnelik siddete dayanak olusturan, onu mesrulastinp normallestiren
sOylemlerin izi sUrGlmeye baslanmistir. Bu iki yaklasim aslinda birbirlerini dislayan yaklasimlar
olmaktan &te birbirlerini destekleyen ve medyadaki cinsiyetci yapi dolayimi ile hem medyada
kadina yonelik siddet olgusunu hem de bizzet medyanin kadina dogrudan uyguladigi siddeti
daha net bir sekilde ortaya koymaya yardimci olmustur. Bu yazinin temel amaci, &zellikle
TUrkiye Medyasindaki cinsiyetci yapinin ortaya koyularak, yine kadina yénelik siddetin bu yapi
icinde nasil yeniden kuruldugunu ve siddetin bu kurulusa ickin ve indirgenemez bir dogasinin
oldugunu géstermeye calismaktir.

Son yillarda feminizmin tanimlanmasi ve sinirlarinin cizilmesi gittikce zorlasmistir. Onceleri,
tfopyekUn bir tanimlama ile feminizm ve feminist hareket, ataerkil, kapitalist ya da cinsiyetci
yap! icinde kadinin ikincil, esitsizlikci konumuna isaret ediyor ve yUzyillar boyunca siren
baskinin nedenini arastinyor, sonuc¢ olarak da tUm bunlardan nasil kurtulunabilecedi Uzerine
tartisiyip, ortak bir hedef belirmis gibi gérinUyordu (van Zoonen, 1994: 2-3). Feminist hareketin
icinde cok kaba hatlan ile yapilan ayrnmla, lioeral, radikal ve sosyalist feministler, kadinlarin
tarih boyunca ugradiklan baskinin ve ikincilk durumunun nedenlerini, farkli yerlerde
bulmalarna ragmen, kadinin bu konumunun, belli bir yapi icinde belirlendigi konusunda
hemfikir olmuglardir. Fakat, bugin artik feminizm ve feminist hareket, 1960larn sonlarindaki gibi
kolayca siniflandinlabilecek gibi goronmuyor. Toplumsal ve siyasal dusindeki degisimler, ister
istemez feminist dUsUnce Uzerinde de etki yapmis ve ddnUsUmlere neden olmustur. Bu
dénusumler, feminizmin politik olarak parcalanmasina yol acmistir. Bir taraftan aktfivizmin
yavas yavas sonimlenmesi, diger taraffan da akademik feminizmin yUkselmesi ve feminist
kuramin, farkll calisma alanlar ile (6rn. psikoanaliz, postyapisalcilik, postmodernizm, milliyetcilik
ve kimlik alanlannda yapilan calismalar ve “UcUncU dinya”dan kadinlarin calismalar) yaptdi
ortakliklarla s&zUnUn artmasi, feminist kuramda da parcalligin giderek fazlalastigini ortaya




koymaktadir (Beasley, 1999). Bu parcallik halini, “kadinlarn” tutarll bir bU0tinlUk olarak
dUsuntlemeyecedi ve feminizmin kendi politik projesini, farki faniyan, ona saygi duyan ve onu
stratejilerine dahil eden bir cerceve icinde tasarlanmasi gerektigi inanci gosterir (Celik, 2000:
4). TUm bu parcalanmislik hali icinde Zoonen'in da belirttigi gibi, feminizm ve feminist kuramin
kurucu &geleri olan cinsiyet, cinsiyet iliskileri ve iktidar kavrami en temel kavramlar olarak
onemilerini korumaktadirlar. Toplumsal iliskilerin icinde, cinsiyet iliskilerinin nasil  kuruldugu
sorgulanmaya baslandiginda iktidar kavraminin nasil tanimlandigi énem kazanmaktadir.
Toplumsal iliskiler icinde kimin iktidarda olup kimin olmadigi sorusu feminist kuramin artik cok
da 6n plana aldigr tartismalardan biri olmaktan cikmistir. “Cagdas toplumda kimin en cok
baski altinda oldugu”nun bulunmaya calsimasi yerine, tOm toplumsal iliskilerde tabi
kima/baskilama (subordination) iliskilerinin cogullugunun analiz edilerek, esitliksizci iliskilerin
sOylem icinde nasil kuruldugunun ortaya koyulmasi arfik daha anlamli bir hal almistir (Zoonen,
1995: 4). Bu da feminist calismalarda temsil surecleri, sembollestirme, cinsiyet temelli
tfoplumsallasma sUreclerinin ve buna bagl olarak olusan kalipyargilann ortaya c¢ikarnimasi
konularnin daha fazla Uzerinde durularak yapimaya calisimaktadir. Bu t0r analizlerin
yapllmasinda en ¢cok kullanilan arastirma nesnesi de medya olmustur.

! Son yillarda televizyonlann bir taraftan en cok izienen, diger taraftan da en cok elestirlen magazin programilarn ya da popdler tanimlamasiyla “tele-voleler”
kadin cinselliginin, pornografik yayinlardan sonra belki de en gérinir sekilde ortaya koyuldugu ve pornografi gibi de toplum tarafindan agik¢ca dislanmayan
program t0r0dUr. Bu alinti, Show TV'nin yayinladigi magazin programlanndan birinden yapilmistir. Harika Avcr'nin jet-ski Uzerinde selUlitlerinin aynntilarla,
daireler icine alinarak yakin cekimlerle ortaya koyuldugu bu gorintUler Uzerine konusan erkek Ust-ses, “Harika, bu ne hal" diye “bagirarak”, kadinlarin arzu
edilebilir ve toplum tarafindan kabul gérilebilir varliklar olmalar igin nasil olmalan gerektigini sdyleyerek, bir taraftan medyanin cinsiyetgi yapisini en acik
sekilde ortaya koyuyor, diger taraftan da aslinda ciddi bir s6zIU siddet uyguluyor.

Medya ve Cinsiyet¢i Yapi

Demokratik yapilarda “tam ve 6zgUr bir iletisim ortami”nin olmasi gerektigi miti efrafinda
orgUtlenen medya, bu islevini toplumun bircok grubunu dislayarak, gerceklestirdigini
savunmaktadir. Kitle iletisim araglan? ya da buginin popUler tanmlamasiyla medya
toplumdan dislanan bircok grup ve kesim adina konusup, bu gruplann temsil edilmeleri
konusunda ise cekinceli davranmaktadir. Bu gruplarin en basinda da kadinlar gelmektedir.
Bunun dogal bir sonucu olarak da medya, 1960larnn sonlarindan itibaren feministlerin ve
feminist calismalann énemli bir odadi haline gelmistir. Oncelikli olarak gazeteler ve dergiler
Uzerine yapilan ¢calismalar kisa bir sGre sonra televizyon ile ilgili calismalar izlemis ve televizyon,
feminist elestirilerin nesnesi olmusturd. Medya, yarattigr kadinlik imgeleri ile (ev kadini, anne,
sadik es ve tUkeftici vs...) kadinin foplumda nasil bir kimlikle yer almasi gerekfigini ortaya
koymustur. Kadina atfedilen geleneksel rollerin hepsi, tUm toplumun Uzerine adeta sagnak
seklinde sUrekli bosaltiimistir, bosaltimaktadir. iste feminist calismalarnn bir kismi, bu cinsiyetci
sagnak altinda, medyada, imgelerin kadinlar aleyhine nasil Grefildigini sorgular ve medyayi
elestirirken, diger bir kisim feminist arastrmaci da, yine ayni medyanin  kadinlarin
6zgurlesiminde ve “biz” kimligini gelistirmelerinde nasil rol oynadigini ortaya koymuslardirs.
1970lerde kadin hareketinin yogunlugu icinde, medyayi geleneksel kadinlik imgelerini Ureten
en 6nemli guc olarak goéren feministlerin calismalar, iletisim disiplini icinde ayni cosku ile
karslanmamis, hatta marjinal kalmis ve neredeyse 1990lara gelinceye kadar da bu

2 Yaz boyunca Kitle lletisim Araglanni tanimlamak icin medya kavramini kullanaca@im. Medya; televizyon, radyo, t0m yazili kitle iletisim araglan ve hatta
arfik ginimUzde internetin toplu halde fanimlanmasi icin kullanilan bir kavramdir. Fakat son yillarda nedense sadece televizyonu niteleyen bir anlam
daralmasina ugramistir Dikkat cekmek istedigim nokta, benim tOm makale boyunca medya kavramini genis anlamiyla kullanacagimdir.

3 Betty Friedan'in 1963 yilinda yayinladig kitabi “Kadinlik Gizemi", ikinci Dinya savasi sonrasi yayinlanan dergilerdeki kadinlik imajini incelemis ve kadinlardaki
degisimin dergiler tarafindan izienemedigini ortaya koymustur. Bu alandaki ilk dnemli calismalardan biridir. Bu alanda akademide yapilan ilk ¢alisma ise
Tuchman ve arkadaslarnin “Heart and Home" adli ¢alismalandir. Daha aynntili bilgi igin bkz. Timisi, 1997: 25-26.

4 Vivet Kanetti’nin son kitabinda insanlarn gazetelerden nasil kagamadigini anlathd bir paragraf var. Ben bu paragrafi ttm medyayi ve dzellikle de en
popdUler olan televizyonu dUsUnerek sizlerle paylasmak istiyorum. “Gazeteleri (televizyonu), ayiptir sdylemesi, 1ssiz kdselerde aniden karsiniza ¢ikip parddsd
acgan teshircilere benzetirim zaman zaman...O an kistinimissinizdir. Kagamazsiniz. Bakacaksiniz. Parddst acanin zaferidir bu. Sizi baktirmis olmak. Gazeteler de
(televizyon da) son dénemde bdyle...Aylak aylak yUryorsunuz, o haberi bu haberi okuyorsunuz (izliyorsunuz), dolarnn kuruna bakiyorsunuz ve birden! iste sizi
kistirdi! En alerjiniz olan yazan, kitaplarni hic okumadiginizi, en katlanamadiginiz dili, hazrliksiz oldugunuz bir anda karsiniza gikardi...Artik kagis
yok...Okuyacaksiniz (izleyeceksiniz)”, Kanetti, 2002: 37.

® Cinsiyetci bir sdylem icinde nasil ézgUrlestirici bir yapi olabilecegini cesitli arashrmacilar ve yazarlar yaptiklan arastirmalaria ortaya koymuslardir. Bu
arastirmalann ilklerinden biri yukanda bahsettigim, Betty Friedan'in “Kadinlik Gizemi" adli kitabidir. Friedan kitabinda, kadinlann biz duygusunun gelismesinde
medyanin cinsiyetci kodlamalarnin, sanildiginin tersine cinsiyetci kalipyargilann pekismesinde degdil, bu kalipyargilarin sorgulanmasinda etkili oldugu
soylemektedir (Timisi, 1997: 50). Friedan'in disinda &zellikle Ulkemizde daha ¢ok Beyaz Dizi adi ile taninan ask romanlannin ve televizyon pembe dizilerinin
incelendigi Tania Modleski'nin “Hingla Sevmek” ve Janice Radway'in “Reading the Romance"” adli arastirmalan cinsiyetci medya igeriklerinin bir taraftan da
kadinlarn sorgulamasindan gegerek 6zgurlestirici bir rol de Ustlendigini gdstermektedir. Bu calismalarda izleyiciler pasif birer alict olarak gériimemektedirler.
Anlamin pargall, geliskiler iceren ve ¢okanlamli yapisi gézénine alindiginda, izleyicinin izledigi program ile mUzakere igine girdigini ve metinden farkl bir
anlam ¢ikarabilecegdi séylenebilir. Nitekim cinsiyetci bir toplumsal sdylem icinden ézgUrlestirici bir yapinin ¢ikabilmesi de bdyle olanakli kilinir.



marjinalligini sirdirmustUr. Bu marjinalligine ragmen yukanda da deginildigi ve van Zoonen'in
da belirttigi gibi, feminist iletisim calismalar, hem iletisim disiplinine hem de kUltUrel calismalar
ve elestirel kurama  6zellikle iki temel konuda édnemli katkilarda bulunmustur. Bunlardan ilki
cinsiyet temelli toplumsallasma sureclerini iceren ve femsil, sembollestirme, cinsiyetci
kalpyargilar kavramlarini kullanarak, tfoplumun surekliliginin saglanabilmesi icin medyanin
yeniden Uretim sGrecinde oynadigl dnemli rolU sorgulayan arastirmalardir. Digeri ise, medyayi
kapitalist foplumda ekonomik egemenligi elinde tutan, ataerkil sistemi koruyan, mesrulastiran,
normallestiren ve yayginlastiran ideolojik araclar olarak kavramsallastiran (van Zoonen, 1994:
15) ve bu kavramsallastrma cevresinde Uretilen arastirmalardir. Her iki konu etrafinda
yUrOtllen calismalar, medyanin toplumsal gerceklikleri degil fakat, toplumsal ideallerin
icerildigi gerceklikleri kurdugunu éne sUrer. Semboller ve kalipyargilaria temsil edilen bu “kurgu
dUnya” icinde kadinlar genellikle yok sayilirliar. Omedin, televizyon programlarnin iceriklerine
bakldiginda, programlarda kadin ve erkek temisiliyefinin ne kadar esitsiz oldugu géruolor.
1960lardan  1990lara kadar yapillan calismalar  ABD  felevizyonlannda  yayinlanan
programlarda goérunen 3 erkege karsi 1 kadin oldugu ortaya cikmistir. Bunlann yani sira
programlarn iceriginde kadin ve erkeklerin rolleri, yaslan da erkekler leyhine bir géronim
arzetmektedir. Son vyillarda biraz olsun degisim olmakla birlikte kadinlann “esas kahraman”
oldugu dizilerin ne kadar az oldugu ya da “erkek” alani sayllan ekonomi ve siyaset gibi
konularda &n plana c¢ikan gazetecilerin hep erkek oldugunu gdérmek icin derinlemesine
arastirmalar yapmaya pek de gerek yoktur. Toplumsal yasam icinde kadinlarnn daha ¢cok ézel
alanda yeraldigi dUsUncesi, bir cok televizyon programinda ve gazete / dergi sayfalarnnda
desteklenir. Kadin karakterler daha cok ev ve aile ortaminda gosterimekte ve yasamlarinin
tUm ilgi alani olarak da evici iliskiler ve bireysel sorunlar sinirlandinimaktadir. Toplumdaki
geleneksel is b&IUMU de tUm medya UrGnleri icinde kendini gosterir. Programlardaki kadin ve
erkek karakterlerin meslek statileri arasinda da bir esitsizlik séz konusudur. Kadin genellikle,
erkek karakterin yardimcisi rolinU Ustlenmistir. Erkek doktorsa, kadin mutlak hemsiredir. Eger
doktor olan kadinsa, bunun ayriksi ve farkll bir durum oldugu program metnin de birsekilde
belirtilir. (Bir hastanin, kadindan doktor degil, hemsire olabilecedi replidi ile...) Programlarda
bireysel dzellikler de genel toplumsal kalpyargilar icinde verilir. Ormegdin kadinin akilc,
rasyonel, sogukkanli olamayacadr ama daha duygusal olmasi gerektigi veya en kigUk
meselelerle bile basedemeyecek kadir kinlgan, korku dolu ve gergin oldugu gibi...Tum bunlar,
oOzellikle kadinin ve erkegin toplumsal rollerinin sinirlarini belirleyerek toplum icinde nasil
olmalarn, nasil davranmalar gerektigini, toplumsal goérevlerinin ve haklarinin neler oldugunu
go6stermektedir. Toplumun gelismesine kosut olarak, 1980l vyillarla birlikte medya UrGnlerinde
kullanilan kalipyargillarda da dedisiklikler olmakla birlikte, cesitli iktdar odaklan tarafindan da
desteklenen ataerkil sistemin 6zGnde ciddi bir sarsilma olmadigi icin aslinda daha da sizofrenik
bir durum yaratimistir. Medya UrUnlerindeki kadinlar da artik ana karakter olabiliyorlar ama
belli sinirliklar icinde...Kadinlann da 6zguUrlUklerini yasamaya haklan var ama bu haklar
tfoplumsal sorumluluklarnnin 6nUne gecmstler olarak, siddetin sadece bir fiziksel eylem
olmadigini, 6zellikle de aslinda cok yaygin olan, psikolojik siddefin kadinlar ve cocuklar
Uzerindeki eftkisinin ne kadar yipratici oldugunu biliyorduk ama 40-50 tanimlik bir liste ile
karsilasinca durumun vahameti ve bu meselenin alt edilmesinin ne kadar guc oldugu ile bir
kez daha yUzlestik.

Nitekim, feminist calismalar hizlica gézden gecirildiginde, siddet konusunun énceleri daha cok
fiziksel siddet Uzerine oldugu ama zaman gectikce, eylemin daha kapsayicbdliminin
medya sektérinde de kendini gosterdigi asikardir. Medyada ekonomi, politika, spor gibi
alanlar erkeklerin tekelindeyken, daha hafif sayillan kGltGr, magazin, cocuk, ev yasamina iliskin
programlar kadinlara dayatiimaktadir. Tom sektdérde kadin ydneticilerin sayisinin azigr ve
meslegin ataerkil kurulus ve yUrUtolus kurallan, medyanin, toplumdaki herkesin  sesini
duyurarak, 6zgur ve gercek demokrasiyi kuracagr mitinin “gercekten bir mit” olarak kalmasina
neden olmaktadiré. Yukanda da kisaca 6zetlenmeye calisiidiglr Uzere, medya, demokrasi
fikrinin cesitli bilesenleri araciligr ile gerceklestiriiecek toplumsal degdismeyi tesvik etmekten cok,
mevcut esitsiz iktidar iliskilerini yeniden kurarak toplumsal ideallerin icerildigi gerceklikleri ortaya

5 Vivet Kanetti'nin son kitabi "Kos Streyya Kos” ‘da “Cinsiyetci Basin” ve "Erkek Erkege Saadet” baslikll yazilannda medya sektérindeki cinsiyetci yapiyi
“icerden” biri olarak acik bir sekilde ortaya koyuyor. Daha aynintili bilgi igin bkz. sayfa 77-87 ve 129-135.



koymaktadir. Bu surec icinde araya farkl sdylemlerin sizdigini da belirrmek gerekir. Fakat bu t0r
sOylemler de, genellikle metnin esas / kurucu sdylemi icinde ya marjinallestirilir, ya da
dogallastinip normallestirilir. Medyada siddet de genellikle bu sekilde sunulur, cogunlukla
siradan bir davranis bicimi haline getirilip haklilastinlir, mesrulastinlir ve de dogallastinlir.

Medya ve Siddet

Medya UrUnlerinde siddetin  yeralisi, g6sterimi ve bunlann toplum UOzerindeki eftkileri
konusundaki arastirmalar 19500 yillann basina gitmektedir. Medya UrUnlerinde kadinlara
yonelik siddet ile ilgili arastirmalann yapilmaya baslanmasi ise 1970l yillara denk gelir. Etkiler
Uzerine yapllan arastirmalar, izleyici arastirmalarn izliemis daha sonrada medya UOrUnlerinin
dogrudan metinleri Uzerinde sdylem (anlam c¢c6zUmlemeleri) arastirmalan yapilmistir. Siddetin
kavramsallastinimasi acisindan iletisim arastirmalannda da bir ¢esitlilik gbze carpmaktadir. Bir
tarafftan medya anlatilannda siddet iceriklerini medyanin olumsuz eftkileri ile iliskilendirerek
tartismalar, ki bunlar genellikle fiziksel siddet Uzerinde durmaktadirlar, diger tarafta da, siddeti
daha genis anlami ile ele alip, toplumsal iktidann surdGrblmesi icin basvurulan yollardan biri
olarak ele alan calismalardir. Bu calismalarn kadina yénelik siddet sorununa yaklasimlar,
siddetin esitsizligin kuruldugu ve kadinin baskilandigl her ortamda ¢ikhdr varsayimi Uzerinde
temellenir (Celik, 13). Bu noktada yazinin basindan beri surekli sézU0 edilen dar ve genis
anlamiyla siddetin nasil tanimlanabileceginin ortaya koyulmasi gerekmektedir. 2000 yilinda bir
grup akademisyen kadin tarafindan gerceklestiilen  “Televizyon, Siddet ve Kadin”
arastirmasinda siddet kavraminin hem dar hem de genis bir tanimlamasi yapilmistir’. Bu
tanimlama Nur BetUl Celik’in arastirmaya giris yazisinda su sekilde formUle edilmistir:

“..tUm arastirma boyunca arastirmacilar, siddetfin tanimini fiziksel siddetten psikolojik
siddefe kadar uzanan genis bir yelpaze icinde yapmislardir. Fiziksel siddet, oldirme,
yaralama, tecaviz, dayak gibi eylemleri kapsayan bir kategori olarak anlasimaktadir.
Buna karsilik (daha genis anlami ile) psikolojik siddet, sinirlan acik ya da ortUk bir bicimde
belirenmis olan toplumsal cinsiyet rollerinin disina ¢ikan eylem ve dustncelerin bu sinirlar
cercevesinde yargllanmasi sirasinda  ortaya cikan bireysel ya da foplumsalbenlik
arasindaki ¢catismanin, toplumsal benlik lehine, bir nza ya da boyun egme ile
sonuglanmasini saglayan her t0r baskilama mekanizmasini kapsamaktadir” (Celik, 12-13).

Bdyle bir tanimla yola cikildiginda, yazinin bashginin da nasil bir anlam icerdigi, ilgili
dipnot ile birlikte okununca daha anlasilabilir hale gelmektedir.

Yaazl, gérintull ya da sesli olsun tUm medya Urunleri, kendi dislarinda varolan gercekligi
carpifan ya da temsil eden metinler olarak degil, kadinin geleneksel toplumsal konumuna
iliskin toplumsal s&ylemleri dolasima sokarak yeniden kuran anlamlandirma  pratikleridir
(Alankus-inal, 2000: 65).

Son yillarda “en ¢ok izlenen” dizilerden ve sit-com’lardan bUyUk bir kisminin yapimcisi O. Y. ile
yapllan réportaj, medya UrUnlerindeki cinsiyetci yapinin nasil isledigini acikca goéstermektedir.
Yapim sirketi sahibinin kadini tanimlama bicimi ( “kadin zarif, naif ve gUzel, kadin korunmaya
muhtag, iyi davranimasi gereken bir canli. Onlara cam fanus icinde cicek gibi bakmak,
zaman zaman glinese cevirmek, suyunu vermek gerekir... " ), dogal olarak dizilerin metin
yazimi asamasindan son asamasina kadar etkili oimaktadir. Yapimei, bir taraftan, dizilerinde
oynayan oyuncularin toplumun geleneksel kaliplanndan disariya cikmamalarini isterken, diger
taraftan da bu kaliplan tUm dizilerinde tekrar tekrar Ureterek, yaptiginin toplumun genel
yapisina uygun oldugunu savunmaktadir. Boylece Marziye gibi standart bir kadin imgesini
tUm kafalara yerlestirirken, sansin ve aptal hizmetcisine cinsel tacizi bir komiklik olarak
normallestiriyor ve mesrulastinyor. Asagidaki alinfi, bu en cok reyting alan dizilerin yapimcisinin
medyadaki cinsiyetci yapinin nasil kuruldugu ve mesrulastinldigini gérmek acisindan
onemlidir.

“S. I.: ...en son ‘Kumsaldaki izler’ de yine Kadir inanir ile calishiniz. Birlikte calishginiz baz
oyuncularn baz konularda énceden uyarma ihfilaci duydunuz mu hic?

7 Kadina yénelik siddetin etraflica tanimlandigi bir makale igin bkz. Maynard, Mary (1993). “Violence Towards Women". Infroducing Women'’s Studies /
Feminist Theory and Practice. (edited by Diane Richardson- Victoria Robinson). London: McMillan Publications.



O. Y.: Bekarlarsa erkek oyuncu arkadaslanmin ¢apkinliklarina karismam, zevk de duyarnm.
‘Aferin yapin' derim. Hele bir de genglerse...Ama kadin oyuncuya zaman zaman dikkatli
olun demisimdir.

S. 1. : Yani siz ciddi ciddi cins aynmciligi mi yapryorsunuz?

O. Y. : Simdi, bak gilum...Ornek olarak veriyorum. Bu oyuncumuz dizide kdéylU kizini
oynuyor. Magazin dergilerinde de mini sortla dans ederken resimleri var. Her tarafi acik.
Simdi burada bir imaj ugurumu yok mu2

$. 1. : Namuslu, aile babasini oynayan erkek oyuncu her gece bir baska kadinla Laila’da
dans ediyorsa, ona ikaz yok mu?

O. Y.: O pek problem olmaz. Toplum bdyle. Bizim firmanin prensiplerinde kadin oyuncuya
daha... (9 Mart 2002 tarihli Radikal gazetesi).”

Medya UrUnlerinin bu tUr bir cinsiyetci yapl icinde kuruluyor olmasi, ve geleneksel toplumsal
degerlerin devaminin saglanabilmesi icin kadina yuklenen tUm toplumsal konumlarnn ve
sOylemlerin  sUrekli olarak dolasima sokulmasi, normallestiriimesi, dogallastinimasi  siddet
olgusunun da bir noktadan sonra bu séylemlerin bir parcasi haline gelmesine neden olur.
Ornegdin yerli dizlerde &zellikle fiziksel siddet, toplumsal degerlerin arkasina siginilarak
mesrulastinlir. Kiskanclk ve namus bunlardan en &nemli ki tanesidir. Psikolojik siddet ise
karsimaza neredeyse tUm dizilerde yer alan bir siddet t0rU olarak ¢ikar. Daha cok erkeklerin
uyguladigi bir siddet torGdur. Asagilama, hakaret, konusmama, paylasmama, engelleme,
alay etme kadinlar Uzerinde en cok uygulanan siddet tirlerindendir. Ornegdin son dénemde
encok izlenirlik alan cogu Amerikan kaynakli mini diziler (sit-com) icinde rol alan kadin
karakterlerin bircogu geleneksel kadinlk rollerini sonuna kadar hayata gecirmektedirler.
“"Askim Askim” dizisinin sansin ve aptal hizmetcisine uygulanan cinsel taciz bir komiklik unsuru
olarak verilmekte, Sener’in karsi kocasinin kendisini tUm aldatma girisimlerini sineye cekmesi
beklenmektedir. Liste uzatilabilir cUnkU &rnekler neredeyse tUkenmeyecek kadar cok ve ayni.
Siddetin dizilere oranla daha rahatlkla orfaya koyuldugu bir program 1t0r0 de gUldur(
programlarndir. Bu tUr programlarda siddet gilung durumlann kurulmasi sirecinde énemli bir
malzeme olarak kullaniliyor. Alankus ve inal bu konu Uzerinde yaptiklan arastrmalarinda,
érmegdin Bir Demet Tiyatro ya da ince ince Yasemince gibi programlarda izleyicinin metinden
uvzaklasmasina izin verimedigi icin (hersey sanki gercek hayat gibi, karakterler yakin
akrabalarmizdan birileri sanki duygusu) siddetin, sradan bir davranis bicimine getirilip
haklilastinip ve dogallastinidigini belirtmislerdir. itiimis ile Kakilmis'in fiziksel siddet iceren iliskileri
hicbir izleyiciyi, gazetelerdeki dayak ya da tecavuz olaylan gibi etkilemiyor. Talk-showlar ve
magazin programlarnn da ise kadinlara yonelik siddet kendini daha cok psikolojik alanda
gosteriyor. Talk-show sunucularn programlarina gelen kadin konuklara mesleki statUlerine ve
toplumda nasil bir yerde durduguna gdre davraniyorlar. Ornedin toplum tarafindan “saygin”
olarak nitelendirilen bir sarkici ile “*daha az saygin” olarak nitelendirilen bir danséze tavirlan ve
hatta sorduklan sorular bile farkl olmaktadir. Ornedin ilkine mesleki kariyerini sorarken, digerine
ask yasamini vs. soruyor ve hatta bercok kez cevabini bile dinlemiyor. Bu tUr programlarda
konuklar her iki cinsiyettense, erkekler daha cok kariyerleri ile 6n plana cikartiirken, kadinlar,
kadinlik degerleri ile donatiimis sorulara yanit vermek durumunda birakiliyorlar. Toplam sure
icinda kadinlarin konusma sUreleri ile erkeklerin ki karsilastinldiginda, erkeklerin agir bastiginin
ortaya cikmasi sasirfict bir sonu¢ olmasa gerek. Reklamlar, karsimiza cinsiyetci kaliplarn en
cok kullanildigi tUr olarak cikmaktadir. Reklamlann mutlu, zengin ve giuc vaatleri Gzerine kurulu
olan dUnyasinda, kadin ve siddet iliskisinin kurulamayacagdr disunUlebilir. Kadinlan edilgin,
boyun egen bagimli, glc¢stz varlklar olarak gostermesi, reklamlarda siddet unsurunun ne
kadar értUk veya estetiklestiriimis bicimde varoldugunu kanitlar.

Televizyon ekranindan gazetelere bir gézatildiginda durumun pek farkl olmadigr gorilebilir.
Siddet haberleri gazetelerin tiraj kazanmak icin kullandiklart en énemli haber kategorisine
girmektedir. Kadinlara uygulanan siddete iliskin haberlerde de genellikle toplumsal yapinin
sarsiimayacagl bir sekilde verilir. Tecaviz edimisse, kadinin mutlaka “aranmis” oldugu
kanitlanmaya calisilir. Dayak yemis ise, siddeti uygulayanin mutlaka gecerli bir nedeni oldugu
savunulur.  Siddetin  sunulusunun disinda gazeteler bir taraffon da siddetin  bizzat
uygulayicilandir. Ornedin basaril bir kadinin, basar elde ettidi konu bir tarafa kadinin iliskileri
daha én plana koyulur. Bunun iki yakin érnegi, milli dalgic Yasemin Dalkilic ile milli atflet
Sureyya Ayhan'a yapilanlardir. Her iki sporcunun da gurur vesilesi olacak milli basarilar,



gazetelerin bu iki sporcunun antfrendrleri ile yasadiklan duygusal iliskilerinin ortaya dékilmesi
ile golgelenmistir. Her iki sporcuya uygulanan siddet degil de nedire

Basindan ifibaren kadina yonelik siddet Torkiyeli feministlerin de en 6nemli gundem
maddelerinden biri olmustur. Onceleri daha cok evici siddet Uzerinde durulmus ama son
yillarda &zellikle iletisim alaninda calismalarn yurbten feministler tarafindan medya ve siddet
iliskisi arastinimaya baslanmistir. Medya sektéronUn cinsiyetci yapisi cercevesinde, medya
UrOnlerinde kadina yoénelik siddefin ve  medyanin kadina uyguladigi siddetin nasil
bicimlendidi sorusu énemli arastrmalara yol acmistir. Onceleri daha ¢ok reklamlar ve
haberler Uzerine yapilan incelemeler, artik tOm medya UrUnlerini inceleyen kapsayici
calsmalara yol acmistir. Calismalarnn yapiliyor olmasi bir tarafa, kamuoyunun ne yazik ki bu
arastirmalarnn sonuclanndan haberdar olmasi anlamina gelmemektedir. Medyaya bu tur bir
elestirel bakisin sadece akademiden gelmesi, birseylerin duzeltiimesi icin yeterli degdildir. Sivil
toplum kuruluslannin, feminist érgitlerin “Medya izZieme” komitelerinin  olusturuimasi ve
medyanin kendini sUrekli mercek altinda hissetmesi gerekmektedir. Toplumda bu for
mekanizmalar kurularak, &zellikle cinsiyetci kaliplar iceren ve her torll siddetfi én plana
cikartan GrUnlere karsi ciddi bir savas acmadiktan sonra, O. Y. gibi dnemli bir televizyon
yapimcisinin ciddiyet disi olarak nitelendirilebilecek cinsiyetci kalipyargilaria dolu roportajina
aninda tepki gbsterebilecek toplumsal mekanizmalar kurulmadan, Medya, Kadin ve Siddet
konusunda ne kadar inceleme yapllirsa yapilsin, ne kadar yaz yazlirsa yazilsin, toplumsal
yapida ciddi dénUsUmlerin ve degisimlerin olmasini beklemek biraz fantazidir...
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